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La marca es la promesa de valor de la compania. Una identidad
bien definida contribuye a comunicar una razon de ser, una filosofia
y determinados objetivos. A traveés del tiempo, esto crea una imagen solida
que contribuye a generar lazos mas fuertes con nuestros publicos de interés.

La experiencia de marca se transmite por medio de los sentidos y es muy
Importante gue todas las expresiones de nuestra marca generen impresiones
positivas y memorables y aporten a la construccion de una buena reputacion
corporativa.

Todo lo que hacemos y comunicamos debe proyectar una idea clara de
quiénes somos y cual es nuestro proposito. Uniban evoluciona para construir
un futuro de crecimiento y eso implica que le contemos al mundo la identidad
que nos representa y que nos hace unicos.




Este manual de identidad describe los estandares de uso y aplicacion de la
marca Uniban. Ha sido construido con el fin de que todos tengamos una guia
para el uso de nuestro logo y su aplicacion en plantillas corporativas.

Su objetivo principal es generar coherencia, unidad y armonia en la forma
como habla nuestra marca. Te invitamos a leerlo con atencion, es fundamental
que todos respetemos las aplicaciones y lineamientos que se describen en
este manual y tu eres una pieza clave en este reto.




Si requieres el desarrollo de una pieza, la aplicacion de nuestra marca en algo
especifico o si tu necesidad no esta especificada en el manual, escribenos a:

vrestrepoc@uniban.com.co - Gerente de Mercadeo

(Representacion o presencia de marca de la compania en diversos escenarios fisicos
(eventos, ferias, punto de venta y patrocinios) v digitales (conferencias, webinars),
eventos, relacion con clientes, relacionamiento comercial con productores)

ancardenas@uniban.com.co - Comunicadora Organizacional

(Piezas y campanas de comunicacion corporativa, eventos internos, audiovisuales,
senalizacion, comunicacion de crisis, vocerias y gestion en medios de comunicacion
masiva, relacionamiento con entidades en los territorios)
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Elementos generales

Versiones en color

Las versiones principales del logotipo son en

ofz

uniban

color, buscando tener versatilidad tenemos
versiones formato vertical y horizontal, todas las
versiones en color usan el color verde PANTONE®
348C y el cafe PANTONE® Warm Gray 1C al 65%.
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PANTONE"® 348C
CMYK 96 1 100 12

RGB 0O 132 61
Web 00843D

PANTONE® Warm Gray 1C al 65%
C13 M13 Y16 KO

R 228 G 224 B 219

Web E4EODB

PANTONE® 376C
C534 MO Y100 KO

R132 G189 B O
Web 84BDO0OO

Elementos generales

Paleta primaria

La paleta cromatica primaria esta conformada por tres
colores: verde oscuro, café tenue y verde vibrante. En
el grafico se muestra cada uno de ellos en sus valores

exactos PANTONE", CMYK, RGB y HTML.

El uso de esta paleta debe ser preponderante en las
piezas de comunicacion de la marca.
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Elementos generales

Tipografia principal

La tipografia principal para la marca es la familia
Gotham Rounded. Esta debe usarse en todos los
textos de comunicacion, tanto titulos, subtitulos vy

Gotham
Rounded

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmninopgrstuvwxyz
123456/890

7. $%&/ (="

Gotham Rounded Light
Gotham Rounded Book
Gotham Rounded Medium
Gotham Rounded Bold

cuerpos de texto.
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Normas de buen uso de la marca

Versiones en una tinta

Las versiones en una tinta se deben usar sobre
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fondo blanco o negro al 100%.

oz

uniban

Estas versiones se deben usar cuando no sea posible
usar las versiones en color o cuando los fondos no
concuerdan con los permitidos en las paletas

corporativas, usar estas versiones en colores neutros.

=zuntbon AT
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Normas de buen uso de la marca

Fondos permitidos

La maxima visibilidad, legibilidad y contraste

==
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uniban

tienen que asegurarse en todas las aplicaciones.

Si el logotipo se tiene que aplicar sobre fondos
No corporativos o fotografias, debe aplicarse en
blanco o negro, en funcion de la luminosidad del
fondo.

1. Sobre fondo café tenue PANTONE® Warm
Gray 1C al 65%.

2. Sobre fondos con texturas verdes lo mas
parecido posibles al PANTONE® 348C.

3. Sobre espacios fotograficos de color plano.

\ 4. Sobre fotografias con poco ruido visual.
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Normas de buen uso de la marca

Fondos no permitidos

El logotipo no puede aplicarse sobre los

siguientes fondos:

Fondos de colores distintos a los senalados.

—_—)

Imagenes de texturas o patrones complejos.

= CRES

Fotografias con mucho detalle.
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Fondos fotograficos que tengan poco contraste.




unibon

ldentidad > Logotipo

Usos incorrectos

El logotipo tiene medidas y tamanos exactos que

deben ser respetadas. En ningun caso se haran este

tipo modificaciones.

No se debe:

1.

o U A W

Inclinar el logotipo.

Cambiar la proporcion o ubicacion de los
elementos.

Cambiar los elementos del logotipo.
Recrear la tipografia con otra similar.
Distorsionar el logotipo.

Recrear el logotipo con otra palabra.
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ldentidad > Logotipo

Usos incorrectos

No se debe:

/. Cambiar los colores del logotipo.
8. Aplicar sombras o efectos al logotipo.
9. Incorporar textos al logotipo.

10. Usar el logotipo como parte de un cuerpo
de texto.

11. Incorporar otros elementos al logotipo.

12. Utilizar el logotipo como textura.

Copyright © 2020 « Todos los derechos reservados.




Normas de buen uso de la marca

Guias generales

La fotografia es una herramienta muy poderosa
gue potencia la comunicacion del mensaje. Las
fotografias que elijamos deben ser auténticas,
espontaneas y mostrar una imagen positiva.
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Normas de buen uso de la marca

Guias generales

Las fotografias pueden ser:

e Realistas o literales - son imagenes de entornos

fisicos U objetos tangibles que describen actividades
gue desempenamos..

e Simbodlicas o metaforicas - son imagenes abstractas
utilizadas para transmitir conceptos o valores de la
organizacion..
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Normas de buen uso de la marca

Guias generales

Para la seleccion de las fotografias debemos tener
en cuenta los siguientes aspectos generales:

Tener buena exposicion a la luz.

Tener sombras suaves.
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Ser iluminadas frontalmente ya sea con luz
ambiental o artificial.
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Tener colores vibrantes.

Tener fondos con poco ruido visual.

Usar planos generales.

Usar primeros planos.
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Normas de buen uso de la marca

Usos incorrectos

Debemos evitar fotografias que muestren:

Productos en mal estado.

—

Con mucho ruido visual.
Mucha exposicion a la luz.
. Sombras muy marcadas.

Sean difusas o estén desenfocadas.
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. Efectos gque les resten naturalidad vy claridad.
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Lorem ipsum
deo martis adea

naria sacta fes.
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Lorem ipsum
deo martis adea
naria sacta fes.

Lorem ipsum
deo martis adea
naria sacta fes.
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Normas de buen uso de la marca

Guias generales

Para el manejo del cobranding se pueden dar 3 cas

Caso 1

OS.

Comunicaciones de la marca Uniban en donde aparece

una segunda Mmarca.

Caso 2
Comunicaciones conjuntas entre la marca Uniban vy

una segunda Mmarca.

Caso 3
Comunicaciones de una segunda marca en donde
aparece la marca Uniban.
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Aplicaciones

Presentacion de Power Point

Por tratarse de piezas de comunicacion complejas
gue constan de una sucesion de diapositivas, las
poresentaciones de Power Point son un excelente

B2 00 | wwwunibancom
lugar para explotar la riqgueza de los elementos

TITULO de identidad
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TiTULO

Ventas

Destacado A

Titulo diapositiva

Loremn lpsum dolor sit amet, consecletur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
gliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duils aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
ciilum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, suni in culpa qul officia deserunt
maollit anim id est laborum.

w | EEumbon
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Aplicaciones

Firma digital opcion 1

El grafico ejemplifica como utilizar correctamente el
logotipo en la firma de los correos electronicos, se
deben utilizar los valores en RGB de los colores
corporativos vy las dos formas del sistema de

& Finder File Edit’ View Go ‘Window Help T F W) W ThuddiAM Q=
= Al @ B composicion para acomodar el logotipo v los datos.

nombre@mail.com

Informacién importante

napellido@uniban.com.co

Buenas tardes

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua,

Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Saludos

Nombre y Apellidos napellidod uniban.com.co

=
= " un' un cargo 2n la empress Telaphone: ($57) 123 45 67 ext 12345
.- Feitian o 0 LAY Madallin «- Calon

)]
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2Zuniban

www.uniban.com | www.fundauniban.org.co
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Nombre y Apellidos uniban

Cargo en la empresa
Position in the company

napellido@uniban.com.co
Telephone: +57 (4) 511 55540 ext. 1208
Medellin - Colombia

Aplicaciones

Tarjeta de presentacion

Formato: 9 cm x 5.5 cm
Impresion: Tinta directa, 1 x 1

La tarjeta debe tener un trogquel redondeado en las
dos esquinas

Todos los textos usan la tipografia Gotham Rounded

en sus distintos pesos.
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Aplicaciones

Valla

Las vallas publicitarias son un excelente lugar para
usar toda la expresion de la marca. Este tipo de piezas
deben tener el minimo de elementos para gue logre el
Impacto gue se requiere.

WWW-U“iban.com
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Aplicaciones

Promocionales

En los promocionales debemos tener muy en cuenta el
tema del color, es importante seleccionar objetos que
se acergue lo mas posible a los PANTONES
seleccionados, también es importante hacer varias
oruebas de color para definir los acabados y colores.

Copyright © 2020 « Todos los derechos reservados.




Aplicaciones

Promocionales
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En los promocionales debemos tener muy en cuenta el

tema del color, es importante seleccionar objetos que
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se acerqgue lo mas posible a los PANTONES
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seleccionados, tambien es importante hacer varias

SN

oruebas de color para definir los acabados y colores.
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C.I. Uniban S.A.

NIT. 123.456.789-0
Tel (57-4) 123 4567
Medellin, Colombia

FECHA DE SOLICITUD

Formato solicitud servicio

No. 000001

DATOS SOLICITANTE

Solicitado por:

Teléfono, ext: Email:
Institucion o Empresa:
TIPO DE SERVICIO
() Servicio A () Servicio C () Servicio E Certificado de Pago
() Servicio B () Servicio D () Servicio F No. 0001
Especificaciones particulares del servicio
DATOS EMPLEADO
Nombres: Apellidos:
Cargo: Email:
DATOS AUTORIZACION )
Teléfono, ext:
Autorizado por: Area:
Email: Cargo:
FIRMAS
Solicitante Representante Area A Representante Area B

- ORIGINAL -

Aplicaciones

Formatos

Todos los textos deben ir en tipografia Gotham
Rounded con sus distintos pesos, se pueden usar
mMayusculas sostenidas para diferenciar las categorias
del formato. Tambien se pueden usar lineas gruesas o
delgadas para separar la informacion. Todos los
elementos tipograficos y graficos deben ir en color
verde PANTONE® 348C.
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Para obtener informacion sobre la gestion
de marca o adquirir versiones electronicas
autorizadas de las aplicaciones de la misma,
contacte a:

Veronica Restrepo Cadavid

COﬂta CLO Gerente de Mercadeo

vrestrepoc@uniban.com.co

Andrea Cardenas Jaimes
Comunicadora Organizacional

ancardenas@uniban.com.co




